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Rozdziat |. DEFINICJE

llekro¢ w niniejszym dokumencie wystepujg ponizej zdefiniowane pojecia nalezy je rozumie¢ w sposéb
nastepujacy:
Zleceniobiorca - Polska Press Sp. z 0.0. z siedzibg przy ulicy Domaniewskiej 45, 02-672 Warszawa,

zarejestrowana w Sgdzie Rejonowym dla m.st. Warszawy, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, KRS 0000002408, NIP: 522-01-03-609, Kapitat zaktadowy: 42 000 000,00 zt.

Zleceniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci
prawnej zlecajgca Zleceniobiorcy Ekspozycje Reklam. Zleceniodawcy jest rowniez agencja lub inny posrednik
reklamowy dziatajgcy w imieniu wtasnym i na rzecz swoich klientow;

Reklama - materiat reklamowy (plakaty, winyle, folie, siatki) przeznaczony do umieszczenia na Nosnikach
reklamowych;

Rezerwa — dodatkowe egzemplarze Reklam, dostarczone przez Zleceniodawce, bgdz wydrukowane przez
Zleceniobiorce, w celu uzupetnienia Reklam uszkodzonych w trakcie montazu i ekspozycji;

Layout Reklamy — projekt graficzny Reklamy;
Przeklejka Reklamy — zmiana Reklamy w trakcie Ekspozyciji;
Ekspozycja — prezentacja Reklam Zleceniodawcy na Nosnikach reklamowych Zleceniobiorcy;

Kampania reklamowa — ogo6t czynnosci wykonywanych przez Zleceniobiorce w celu przeprowadzenia
Ekspozycji Reklam i czynno$ci wykonywanych podczas samej Ekspozycji;

Zlecenie - oznacza oswiadczenie Zleceniodawcy skierowane do Zleceniobiorcy, akceptujgce oferte
Zleceniobiorcy na przeprowadzenie Kampanii reklamowej na rzecz Zleceniodawcy. Zlecenie sktadane jest na
formularzu zlecenia wykonania Kampanii reklamowej, wraz z zatgcznikami;

Modyfikacja Zlecenia - zmiana tresci Reklamy lub terminu jej Ekspozycji (pod warunkiem istnienia takiej
mozliwosci po stronie Zleceniobiorcy), ktéra nie powoduje zmniejszenia wartosci Zlecenia;

Cennik - informacja o cenach i zasadach kalkulacji ustug zwigzanych z przeprowadzeniem Kampanii
reklamowej;

Zapytanie ofertowe — zapytanie sktadane Zleceniobiorcy przez Zleceniodawce dotyczace warunkéw
przeprowadzenia konkretnie wskazanej Kampanii reklamowej;



Nosniki reklamowe - powierzchnie reklamowe znajdujgce sie w posiadaniu lub dyspozycji Zleceniobiorcy.
Szczegotowe parametry Nosnikéw reklamowych znajdujg sie w specyfikacji stanowigcej zatgcznik do
Zamowienia;

Nosniki reklamowe systemowe — powierzchnie reklamowe na tablicach reklamowych typu Billboard,
Citylight, Backlight, Frontlight:

a) Billboard - no$nik reklamowy o wymiarach ekspozycji 5,04 m x 2,38 m lub 6 m x 3 m.

b) Citylight - no$nik reklamowy o wymiarach ekspozycji 1,2 m x 1,8 m,

c¢) Backlight - no$nik reklamowy o wymiarach ekspozycji6 m x 3 m lub 8 m x 4 m,

d) Frontlight — noénik reklamowy nascienny o wymiarach ekspozycji 12 m x 4 m lub 12 m x 3 m;
Nosnik wielkoformatowy — powierzchnia ekspozycji powyzej 18 m?;

Nosniki reklamowe mobilne — powierzchnie reklamowe na lub w srodkach komunikacji miejskiej (autobusy,
tramwaje, SKM) udostepnionych Zleceniobiorcy przez podmioty trzecie, nastepujgcego typu:

a) nosnik reklamowy catopojazdowy (na sktadach SKM),
b) ramki reklamowe w gdynskich autobusach;

Lokalizacje Nosnikéw reklamowych — w zaleznosci od typu Nosnika reklamowego: dane adresowe
poszczegodlnych Nosnikéw reklamowych systemowych i wielkoformatowych, numery taborowe autobusoéw,
tramwajéw, skladow SKM, na ktérych zamontowane sg Nosniki reklamowe mobilne;

Dzien roboczy - kazdy dzieh tygodnia z wyjgtkiem sobdt i dni ustawowo wolnych od pracy (niedziel i Swiat
okreslonych ustawg o dniach wolnych od pracy);

Sita wyzsza - zdarzenia pozostajgce poza kontrolg Zleceniobiorcy, w szczegdlnosci, cho¢ nie wytgcznie:
wybuch wojny lub zagrozenie wybuchem wojny, strajki lub inne dziatania protestacyjne, decyzje instytucji
rzgdowych i samorzgdowych, powodzie, pozary, eksplozje, awarie elektroenergetyczne, ktoére pozostajg w
zalezno$ci z czynnosciami opisanymi w niniejszym dokumencie.

Grupa Kapitatowa Polska Press — spdtka Polska Press Sp. z 0.0. wraz z wszystkimi spétkami zaleznymi od
Polska Press Sp. z 0.0.

Rozdziat Il. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Zlecanie i realizacja Kampanii reklamowych jest dokonywana w oparciu o niniejsze Zasady Ogdlne,
odpowiednie szczegotowe zasady produkcji Reklam oraz przepisy prawa.

2. Dostarczenie przez Zleceniodawce podpisanego Zlecenia przeprowadzenia Kampanii reklamowej
jest rownoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszych Zasad Ogélnych i zasad produkcji Reklam.

3. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ Reklamy.

4. W przypadku gdyby w wyniku Ekspozycji Reklamy Zleceniobiorca poniost jakiekolwiek koszty z tytutu
roszczen osob, ktérych prawa (w tym w szczegdlnosci dobra osobiste, prawa autorskie, prawa
pokrewne, prawa wiasnosci przemystowej lub inne) zostaty naruszone wskutek Ekspozycji Reklamy,
Zleceniodawca jest zobowigzany pokry¢ te koszty w catosci tacznie z kosztami postepowan spornych,
kosztéw zastepstwa procesowego i innych wydatkéw Zleceniobiorcy poniesionych w zwigzku z
roszczeniami osob trzecich.

5. Zleceniodawca jest wylgcznie odpowiedzialny za zapewnienie, ze przystugujg mu prawa na dobrach
niematerialnych do postugiwania sie uzytymi w Reklamach informacjami, danymi, utworami,
wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi
przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Zlecenie przeprowadzenia Kampanii reklamowej jest
réwnoznaczne z o$wiadczeniem, ze powyzszy obowigzek jest spetniony, zas tresci Reklam nie sg
sprzeczne z prawem lub zasadami wspétzycia spotecznego.



6. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy przeprowadzenia Kampanii
reklamowej albo tez wstrzymania Ekspozycji Reklamy, w szczegolnosci gdy:

a. tresc lub forma Reklamy jest niezgodna z prawem (m.in. z zakazami reklamy, dotyczgcymi
np. napojéw alkoholowych, wyrobéw tytoniowych, gier hazardowych), zasadami wspétzycia
spotecznego, narusza godno$é cziowieka lub moze byé uznana za czyn nieuczciwej
konkurencji;

b. zgtoszone zostang zastrzezenia przez osobe trzecig lub wiasciwy organ lub instytucje
powotang do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki reklamy, w szczegdlnosci przez
Zwigzek Stowarzyszeh Rada Reklamy, badz Izbe Gospodarczg Reklamy Zewnetrznej;

c. wystgpi Sita wyzsza,

d. zleceniodawca zalega z zaptatg w terminie ustalonym w Zleceniu za przeprowadzane
wczesniej Kampanie reklamowe.

e. parametry (miedzy innymi wymiary) jakichkolwiek No$nikéw reklamowych, w tym Nos$nikéw
reklamowych  systemowych, Nosnikédw reklamowych  mobilnych i  Nosnikow
wielkoformatowych, ktére planowo mialy stuzy¢ do Ekspozycji, stang sie niezgodne z
powszechnie obowigzujgcym prawem, prawem miejscowym (w tym z uchwalg
organu jednostki samorzady terytorialnego), ostateczng decyzjg wilasciwego organu
administracji, prawomocnym postanowieniem organdéw scigania, prawomocnym wyrokiem
sgdu powszechnego lub administracyjnego

7. Zleceniodawca zobowigzany jest doreczy¢ Zleceniobiorcy Layout Reklamy na minimum 10 dni
roboczych przed rozpoczeciem Ekspozycji Reklam.

8. Niedotrzymanie przez Zleceniodawce terminu odpowiednio wskazanego w ust. 7 powyzej moze
spowodowac opoznienie w zamontowaniu Reklam na Nos$nikach reklamowych i tym samym skrécenie
okresu Ekspozycji, z jednoczesnym prawem Zleceniobiorcy do obcigzenia Zleceniodawcy petnymi
kosztami zleconej Kampanii reklamowej.

9. Uprawnienia wskazane powyzej w ust. 8 przystugujg analogicznie Zleceniobiorcy w przypadku, gdy
odpowiednio do zapisow ust. 6 lit. a-b niniejszego paragrafu Zleceniodawca odmowi dokonania
zmiany tresci Reklamy lub dokona jej w sposob niezgodny ze wskazéwkami Zleceniobiorcy.

10. Jezeli w wyniku oceny Layoutu Reklamy, dokonanej przez Zleceniobiorce, bgdz innych przyczyn
lezacych po stronie Zleceniodawcy konieczne jest dokonanie zmian lub poprawek w tresci
przekazanego Zleceniobiorcy Layoutu, Zleceniodawcy nie przystuguje wobec Zleceniobiorcy
jakiekolwiek roszczenie zwigzane ze zwrotem kosztéw poniesionych w zwigzku z ponownym
przygotowaniem projektow Reklam i drukiem Reklam.

11. Zleceniobiorca moze uzalezni¢ przyjecie Zlecania i realizacje Kampanii reklamowych od
przedstawienia przez Zleceniodawce dokumentéw wskazanych przez Zleceniobiorce. W szczegol-
nosci Zleceniobiorca moze zgdaé przedstawienia dowodu tozsamosci Zleceniodawcy, dokumentow
potwierdzajgcych prawo do reprezentacji osoby prawnej lub jednostki organizacyjnej nieposiadajgce;j
osobowosci prawnej, ktdrej ustawa przyznaje zdolnos¢ prawng oraz koncesji, licencji lub zezwolenia
na prowadzenie okreslonej dziatalnosci gospodarcze;j.

12. Zleceniodawca oswiadcza, ze wyraza zgode na postugiwanie sie przez Zleceniobiorce zdjeciami
Nosnikéw reklamowych z zamontowanymi na ich powierzchni Reklamami w celach marketingowych i
autopromocyjnych oraz na wykorzystanie w celach marketingowych i autopromocyjnych przez
Zleceniobiorce wynikow badan marketingowych dotyczacych przeprowadzanych Kampanii
reklamowych wigcznie z podaniem do publicznej wiadomosci danych okreslajgcych liczbe i rodzaj
Nosnikéw reklamowych, na ktorych przeprowadzono Kampanie reklamowe, zasieg geograficzny
Kampanii reklamowych oraz firme Zleceniodawcy. Powyzsza zgoda nie jest ograniczona ani czasowo,
ani terytorialnie.

Rozdziat lll. REZERWACJA | PRZYJMOWANIE ZLECEN

1. Realizacja Kampanii reklamowych na Nosnikach reklamowych dokonywana jest na podstawie
Zlecenia, zgodnie z Zasadami Ogoélnymi oraz w oparciu 0 obowigzujgce przepisy prawa. Integralng
czescig Zlecenia jest tres¢ i Layout Reklamy, oraz inne materiaty graficzne lub materiaty gotowe do
druku w formie zgodnej z warunkami technicznymi Zleceniobiorcy.

2. Przed zlozeniem Zlecenia, Zleceniodawca powinien uzyska¢ od Zleceniobiorcy informacje dotyczacg
mozliwosci przeprowadzenia Kampanii reklamowej w terminie oraz w sposéb przez siebie wybrany.
Zapytanie to moze nastgpi¢ poprzez przestanie na adres Zleceniobiorcy (poczta, faksem, pocztg
elektroniczng) zapytania ofertowego, zawierajgcego nastepujgce dane:

a. nazwa. adres i NIP
b. liczba i Lokalizacje No$nikéw reklamowych
c. terminy planowanej Kampanii reklamowej



d. branza, ktérej Reklama dotyczy
Jezeli Ekspozycja Reklamy bedzie mozliwa w sposob i w terminie wskazanym przez Zleceniodawce,
Zleceniobiorca przesle Zleceniodawcy druk Zlecenia, zawierajacy szczegétowe warunki Ekspozyciji
Reklamy. Przestanie druku Zlecenia Zleceniodawcy podpisanego przez Zleceniobiorce jest
réwnoznaczne z rezerwacjg terminu Ekspozycji Reklamy, przy czym jezeli druk Zlecenia nie zostanie
podpisany i doreczony Zleceniobiorcy najp6zniej w terminach:

a. 30 dni—dlarezerwacji na 90 i wiecej dni przed planowanym rozpoczeciem Ekspozycji Reklam

b. 20 dni - dla rezerwacji na 61-90 dni przed planowanym rozpoczeciem Ekspozycji Reklam

c. 10 dni —dla rezerwacji na 31-60 dni przed planowanym rozpoczeciem Ekspozycji Reklam

d. 5 dni- dlarezerwacji na 15-30 dni przed planowanym rozpoczeciem Ekspozyciji Reklam
przed datg rozpoczecia Kampanii reklamowej rezerwacja ta zostaje automatycznie anulowana.
Podpisanie druku Zlecenia i doreczenie go za pomocg poczty elektronicznej, poczty tradycyjnej lub
faksu przez Zleceniodawce do Biura Reklamy Zleceniobiorcy jest jednoznaczne ze zlozeniem
Zleceniobiorcy przez Zleceniodawce oferty o tresci odpowiadajgcej tresci Zlecenia. Przyjecie tej oferty
przez Zleceniobiorce nastepuje przez podpisanie Zlecenia i przestanie do Zleceniodawcy.
Przeniesienie przez Zleceniodawce uprawnien wynikajgcych ze Zlecenia moze nastgpi¢ wytgcznie po
uprzednim powiadomieniu Zleceniobiorcy i uzyskaniu jego pisemnej zgody, pod rygorem niewaznosci.
Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajacy w imieniu i na rzecz swoich klientéw sg
solidarnie odpowiedzialni z osobami, ktére reprezentuja, wobec Zleceniobiorcy za regulowanie
naleznosci wynikajgcych z przyjetych Zlecen.
Warunki techniczne realizacji Zleceh na przeprowadzenie Kampanii reklamowych zawiera zatgcznik
nr 1 — Warunki techniczne przeprowadzania Kampanii reklamowych na No$nikach reklamowych.

Rozdziat IV. MODYFIKACJA ZLECENIA

1.

Oswiadczenie modyfikujgce Zlecenie Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Zleceniobiorcy na
piSmie z doktadnym okresleniem zakresu zmian, nie pdzniej niz na 3 dni przed rozpoczeciem
Ekspozycji bgdz druku Reklam przez Zleceniobiorce.

Oswiadczenie modyfikujgce Zlecenie wykraczajace poza definicje przyjeta w Rozdziale | jest
réwnoznaczne z anulowaniem Zlecenia, do ktérego stosuje sie postanowienia Rozdziatu V niniejszych
Zasad Ogolnych.

W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1 powyzej termindéw zgtaszania zmian, a takze w
przypadku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian, ktérych nie da sie
rozstrzygng¢é w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej. Zleceniobiorca ma prawo do realizacji
Zlecenia w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za
skutki Ekspozycji Reklamy w wersji pierwotnej, a Zleceniodawca zobowigzany jest do zaptaty 100%
wartosci zrealizowanego Zlecenia.

Oswiadczenie modyfikujgce Zlecenie zgtoszone w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej stanowi
oferte w rozumieniu art. 66 k.c. Zleceniobiorca przyjmie takg oferte w miare istniejgcych mozliwosci.
W przypadku gdy dokonanie modyfikacji okaze sie niemozliwe ze wzgledéw technicznych lub innych
zobowigzan Zleceniobiorcy Zleceniodawca wedtug wlasnego wyboru moze zrezygnowaé z
modyfikacji Zlecenia lub anulowa¢ Zlecenie zgodnie z zasadami opisanymi w Rozdziale V.

Rozdziat V. ANULOWANIE ZLECENIA

1.

2.

Zleceniodawca moze zrezygnowaé z przeprowadzenia Kampanii reklamowej. Rezygnacja musi
zostac zgtoszona Zleceniobiorcy na piSmie pod rygorem niewaznosci.

W przypadku, gdy o$wiadczenie o anulowaniu przyjetego przez Zleceniobiorce Zlecenia zostanie
ztozone Zleceniobiorcy pézniej niz w terminach okreslonych ponizej, przed ustalong datg Ekspozyciji
Reklamy, Zleceniodawca ma prawo zgdaé¢ od Zleceniobiorcy zaptaty kar umownych obliczanych wg
nastepujgcych zasad:

a. iloczyn liczby Nosnikéw reklamowych w stosunku, do ktérych nastgpito odstgpienie i 90%
ceny netto miesiecznej Ekspozycji na jednym Nosniku reklamowym, ktérego odstgpienie
dotyczy - gdy odstgpienie nastgpito 30 i mniej dni przed terminem rozpoczecia Ekspozyciji,
ktérej dotyczy odstagpienie,

b. iloczyn liczby Nosnikow reklamowych w stosunku, do ktérych nastgpito odstagpienie i 60%
ceny netto miesiecznej Ekspozycji na jednym Nosniku reklamowym, ktérego odstgpienie
dotyczy - gdy odstgpienie nastgpito 60 - 31 dni przed terminem rozpoczecia Ekspozycji, ktorej
dotyczy odstgpienie,



c. iloczyn liczby Nosnikow reklamowych w stosunku, do ktérych nastgpito odstgpienie i 30%
ceny netto miesiecznej Ekspozycji na jednym Nosniku reklamowym, ktérego odstgpienie
dotyczy - gdy odstgpienie nastgpito 90 - 61 dni przed terminem rozpoczecia Ekspozycji, ktorej
dotyczy odstgpienie,

d. 10% ogolnego wynagrodzenia netto naleznego Zleceniobiorcy z tytutu przeprowadzenia catej
Kampanii reklamowej - gdy odstgpienie nastgpito w okresie po ztozeniu przez Zleceniodawce
Zamowienia, a wiecej niz 90 dni przed terminem rozpoczecia okresu Ekspozycji.

3. Zleceniodawca zaptaci kare umowng okreslong w ust. 2 powyzej, na podstawie noty wystawionej
przez Zleceniobiorce, w terminie 14 dni od jej otrzymania.

4. Do pierwszego dnia montazu Reklam, Zleceniobiorcy przystuguje dodatkowe prawo odstgpienia od
Zamowienia, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, w przypadku gdy

Zleceniobiorca uzyska informacje o wymagalnych i niezrealizowanych zobowigzaniach
Zleceniodawcy w stosunku do jakiejkolwiek spotki wehodzgcej w sktad Grupy Kapitatowej Polska
Press.

5. W przypadku odstgpienia Zleceniobiorcy od Zamowienia zgodnie z ust. 4, Zleceniodawcy nie
przystuguje jakiekolwiek roszczenie zwigzane ze zwrotem kosztéw poniesionych w zwigzku z drukiem
Reklam i innych kosztow zwigzanych z Zamowieniem.

Rozdziat VI. CENNIK

1. Podstawg do obliczania ceny za przeprowadzenie Kampanii reklamowej jest Cennik.

2. Zleceniobiorca zastrzega sobie w kazdym momencie prawo do modyfikowania Cennika bez
obowigzku powiadamiania o tym fakcie Zleceniodawcéw, chyba, ze odrebna umowa zawarta z
Zleceniodawcg okresli doktadnie termin powiadamiania o takiej zmianie.

3. Zleceniobiorca zobowigzuje sie ogtasza¢ nowy Cennik, na co najmniej 2 tygodnie przed jego
wprowadzeniem.

4. W okresie 7 dni, liczgc od daty ogtoszenia nowego Cennika, istnieje mozliwos¢ ziozenia Zlecen
zaplanowanej przez Klienta kampanii wedtug poprzedniego Cennika pod warunkiem uiszczenia
przedptaty w wysokosci 20% brutto wartosci kampanii, przed datg wejscia w zycie nowego Cennika.

5. Zlecenia ztozone po tym okresie, lecz przed wejsciem w zycie nowego Cennika, obejmujgce zaréwno
jeden, jak i drugi okres, bedg posiadaty rézne ceny, w zaleznosci od terminu Ekspozycji reklam.

Rozdziat VI. WARUNKI PLATNOSCI

1. Cene i warunki ptatnosci za przeprowadzenie Kampanii reklamowej okresla Zlecenie, o ile tres¢
samego Zlecenia nie stanowi inaczej.

2. Faktury za realizacje Zlecenia sg wystawiane przez Zleceniobiorce w cyklach miesiecznych w
ostatnim dniu miesigca i/lub nie pdzniej niz 7 dni od zakorczenia Ekspozycji reklamy.

3. W przypadku niezapfacenia faktury w terminie w niej wskazanym Zleceniobiorca moze nalicza¢
odsetki ustawowe za opdznienie. Jednoczesnie w przypadku opdznienia ptatnosci, Zleceniobiorca
zastrzega sobie prawo wstrzymania Ekspozycji reklamy oraz prawo do zaniechania prowadzenia
dalszych Kampanii reklamowych w catosci lub w czesci, a Zleceniodawca zobowigzany bedzie do
zaptaty na rzecz Zleceniobiorcy kary umownej w wysokosci 100% wartosci Zlecenia.

4. W Zleceniach na przeprowadzenie kampanii reklamowych moga by¢ stosowane rabaty, niezaleznie
od bonifikat wynikajgcych z Cennika.

5. Zleceniobiorca moze nie przyznac rabatu, jezeli Zleceniodawca jest agencja reklamowa dziatajgca na
rzecz innej agencji reklamowe.

6. Jezeli uzgodniony zostat rabat, a w trakcie realizacji Zlecenia okaze sig, ze Zleceniodawca — agencja
reklamowa, dziata na rzecz innej agencji, rabat ulega cofnieciu ze skutkiem od pierwszego
zrealizowanego Zlecenia.

Rozdziat VIIl. EKSPOZYCJA

1. Zleceniobiorca zobowigzuje sie do dotozenia nalezytej starannosci przy realizacji Ekspozyciji.

2. Zleceniobiorca zobowigzuje sie do zakornczenia montazu Reklam w terminie 2 dni roboczych od
pierwszego dnia Ekspozyciji.

3. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo pozostawienia Reklamy na Nosnikach reklamowych po
zakonczeniu Ekspozycji, chyba ze Zleceniodawca zastrzeze w zleceniu wymog demontazu Reklamy,
ktory Zleceniobiorca zrealizuje w terminie do 2 dni roboczych po zakonczeniu Ekspozyciji.

4. Zleceniodawca jest zobowigzany dostarczy¢ Zleceniobiorcy Reklamy nie pozniej niz na 4 dni robocze
przed rozpoczeciem Ekspozycji, w ilosci wynikajgcej z zamodwionej liczby Nosnikow reklamowych,



powigkszong o ustalong w zleceniu Rezerwe. Powyzsza zasada nie ma zastosowania w przypadku
realizacji zlecenia druku Reklamy przez Zleceniobiorce.

5. Niedotrzymanie przez Zleceniodawce terminu okreslonego w ust. 4 powyzej, moze spowodowac
opdznienie w montazu Reklamy na Nosnikach reklamowych, ktére nie wptynie na obnizenie
wynagrodzenia dla Zleceniobiorcy z tytutu przeprowadzonej Kampanii reklamowe;j.

6. W przypadku opd6znien w montazu Reklamy zawinionych przez Zleceniobiorce, Zleceniodawcy
przystugiwac od bedzie proporcjonalnie obnizenie ceny o iloraz liczby dni zwtoki i zamdwionej liczby
dni Ekspozyciji reklamy.

7. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu niemoznosci prawidtowego przeprowadzenia
Ekspozycji reklam, a Zleceniodawcy przystuguje odpowiednie zmniejszenie wartosci zlecenia, w
przypadku:

a. uszkodzenia Nosnikéw Reklamowych lub Reklam;
b. zuzycia przez Zleceniobiorce wszystkich Reklam zapasowych;
c. decyzji administracyjnych, w szczegoélnosci zarzgdcéw drég, urzedow wiasciwych dla spraw
architektonicznych bgdz budowlanych;
d. wystgpienia warunkéw atmosferycznych, uniemozliwiajgcych prawidtowy montaz reklam, w
tym:
e silne opady atmosferyczne,
e wiatr wiejgcy z predkoscig ponad 30 km/h,
e spadek temperatury ponizej 8° C,

e. wystgpienia sity wyzsze;.
Rozdziat IX. WYKONANIE REKLAM

1. Zleceniodawca moze zleci¢ Zleceniobiorcy wykonanie ustug przygotowania Layoutu oraz druku
Reklam. Zlecenie dodatkowych ustug powinni by¢ ujete na druku Zlecenia, wraz z ustalong wczes$niej
miedzy stronami ceng i terminami realizacji.

2. W przypadku zlecenia druku Zleceniodawca powinien dostarczy¢ Zleceniobiorcy materiaty do druku
w terminie najpdzniej 7 dni roboczych przed rozpoczeciem Ekspozycji.

3. Niedotrzymanie terminu okreslonego w ust. 2. moze skutkowac¢ niedotrzymaniem terminu rozpoczecia
montazu Reklam, jednakze bez wymogu obnizenia wynagrodzenia przystugujgcego Zleceniobiorcy z
tytutu Ekspozyciji.

4. Specyfikacja techniczna materiatdéw do druku okreslona jest w Zatgczniku 1.

Rozdziat X. REKLAMACJE

1. W trakcie trwania Kampanii reklamowej Zleceniobiorca zobowigzuje sie do utrzymywania Nosnikow
reklamowych oraz Reklam w nalezytym stanie technicznym i estetycznym oraz do usuwania
stwierdzonych usterek Nosnikow reklamowych oraz Reklam, w terminie do 48 godzin od dnia
poinformowania go przez Zleceniodawce lub od dnia wykrycia ich przez Zleceniobiorce.

2. Powyzszy obowigzek usuwania usterek nie dotyczy Reklam, dla ktérych Zleceniobiorca nie dysponuje
rezerwa. Jednakze Strony mogg odrebnie pisemnie ustali¢ warunki druku i montazu nowych Reklam.

3. W przypadku niemoznosci usuniecia usterki w terminie 48 godzin od jej wykrycia, Zleceniobiorca
poinformuje na piSmie Zleceniodawce o zaistnieniu tych okoliczno$ci, przedstawiajgc jednoczesnie
Zleceniodawcy adresy zastepczych lokalizacji No$nikow.

4. Wystgpienie okolicznosci, o ktérych mowa w ust. 3 niniejszego paragrafu, nie oznacza odstgpienia
przez Zleceniobiorce od Zamowienia w rozumieniu zapiséw Rozdziatu V Zasad Ogélnych.

5. W wypadku zwtoki w usunieciu usterek No$nikow reklamowych lub Reklam zgodnie z zasadami z ust.
1 niniejszego paragrafu wynagrodzenie Zleceniobiorcy ulega zmniejszeniu stosownie do zasady
okreslonej w Rozdz. VIII ust. 6.

6. Wszelkie reklamacje dotyczace nienalezytego wykonania umowy nalezy sktada¢ Zleceniobiorcy w
formie pisemnej w terminie do w terminie 2 dni od dnia powzigecia informacji o nieprawidtowosci w
przebiegu Kampanii reklamowej, jednak nie pézniej niz w ostatnim dniu Ekspozycji Reklamy, przy
czym decydujgce znaczenie ma data wptywu reklamacji do Zleceniobiorcy. Reklamacja powinna
zawierac¢ informacje o rodzaju usterki, wraz jej opisem i wskazaniem lokalizacyjnym.

7. W przypadku niedotrzymania terminu zgtoszenia reklamacji, o ktérym mowa w ust. 6, jak tez
niezachowania formy pisemnej, reklamacja nie bedzie podlegata rozpatrzeniu przez Zleceniobiorce

8. Jezelireklamacja jest uzasadniona, Zleceniobiorca, po konsultacjach ze Zleceniodawca, zobowigzany
jest usungé usterki, chyba ze Strony ustalg inng forme rekompensaty.



9.

W kazdym przypadku o sposobie rozpatrzenia reklamacji Zleceniobiorca zobowigzany jest
poinformowaé na pismie Zleceniodawce w terminie 2 dni od dnia jej ztozenia.

10. Odpowiedzialnos¢ Zleceniobiorcy za brak Ekspozycji Reklamy w ustalonym terminie, wzglednie za

btedy w Reklamie zawinione przez Zleceniobiorce, ograniczona jest do wysokosci ustalonego
wynagrodzenia naleznego za przeprowadzenie Kampanii reklamowej. Ztozenie reklamaciji nie zwalnia
Zlecajacego z optacenia Zlecenia.

Rozdziat X. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1.

Dane osobowe Zleceniodawcéw sg przetwarzane przez Wydawce, zgodnie z ustawag o ochronie
danych osobowych z dnia 29 sierpnia 1997 r. (Dz. U. 1997 Nr 133 poz. 883 z p6zniejszymi zmianami).
Zawarcie umowy na przeprowadzenie Kampanii reklamowej oznacza jednoczesnie wyrazenie przez
Zleceniodawce zgody na przetwarzanie jego danych osobowych przez Zleceniobiorce oraz stanowi
oswiadczenie 0 zapoznaniu sie przez Zleceniodawce z trescig uprawnien przystugujgcych mu na
podstawie ustawy o ochronie danych osobowych. Podanie Zleceniobiorcy przez Zleceniodawce jego
danych osobowych jest w petni dobrowolne, jednakze realizacja Zlecenia moze zosta¢ przez
Wydawce uzalezniona od podania okreslonych danych.

Zleceniodawca moze takze wyrazi¢c wobec Zleceniobiorcy zgode na przesytanie mu informac;ji
handlowych dotyczgcej dziatalnosci Zleceniobiorcy lub podmiotéw trzecich wspodipracujgcych z
Wydawcg. Po wyrazeniu takiej zgody, odpowiednia informacja handlowa bedzie wysytana na
wskazany przez Zleceniodawce adres poczty elektronicznej. Wyrazajac zgode na przesytanie
informacji handlowych, Zleceniodawca oswiadcza, iz jest dysponentem podanego przez niego adresu
poczty elektronicznej oraz, ze przesytanie na ten adres poczty elektronicznej zamdéwionej przez niego
informacji handlowej nie narusza praw oséb trzecich. Zgoda ta moze zosta¢ cofnieta w kazdej chwili
poprzez zlozenie Zleceniobiorcy odpowiedniego pisemnego Oswiadczenia.

Administratorem danych osobowych Ogtoszeniodawcoéw w rozumieniu ustawy o ochronie danych
osobowych z dnia 29 sierpnia 1997 r. (Dz. Ust. Nr 133 poz. 883 z pdzniejszymi zmianami) jest
Zleceniobiorca.

Dane osobowe Zleceniodawcow bedg przetwarzane przez Zleceniobiorce w celu zapewnienia
prawidtowej realizacji Zlecen. W przypadku wyrazenia zgody, o ktérej mowa w ust. 2 powyzej beda
one przetwarzane takze w celu przesytania informaciji, o ktérej mowa w ust. 2 powyze,j.
Zleceniodawcy przystuguje prawo zgdania zmiany lub usuniecia jego danych osobowych ze zbioréw
prowadzonych przez Zleceniobiorce, jezeli dane te sg nie s3 juz potrzebne dla prawidtowej realizacji
Zlecenia. Zgdanie to musi by¢ ztozone na pisémie na adres Zleceniobiorcy oraz musi zawiera¢ dane
pozwalajgce na identyfikacje Zleceniodawcy (m.in. imig, nazwisko, adres poczty elektronicznej).
Dane osobowe Zleceniodawcow znajdujgce sie w zbiorach Zleceniobiorcy bedg dla nich dostepne w
siedzibie Zleceniobiorcy.

Rozdziat XI. POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejsze Zasady Ogolne obowigzujg od dnia 1.05.2011 roku.



